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ГЛОБАЛЬНЫЕ ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ПРОЕКТОВ

Национальный проект «ОБРАЗОВАНИЕ»

Развитие человеческого капитала

Национальный проект «НАУКА»

Научно-технологический прорыв

210
тыс. чел.

Количество иностранных граждан, 
обучающихся по очной форме 
обучения в организациях, 
осуществляющих 
образовательную деятельность по 
программам высшего образования

425
тыс. чел.

к 2024 году

1,9
млн. чел

Количество граждан, ежегодно 
проходящих обучение по 
программам непрерывного 
образования (дополнительным 
образовательным программам 
профессионального обучения) в 
образовательных организациях 
высшего образования, реализующих 
дополнительные образовательные 
программы и программы 
профессионального обучения 

3
млн. чел.

к 2024 году

5
место

Российской Федерации 
по численности 
исследований в 
эквиваленте полной 
занятости среди 
ведущих стран мира

5
место

сохранено до 

2024 года

44,2
процента

В общей численности 
российских 
исследователей 
составляют 
исследователи в 
возрасте до 39 лет

50,1
процента

к 2024 году
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Контент-центр

Спецпроекты в СМИ

«СЕТЬ»
Интернет

Социальные сети
YouTube
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МЕХАНИЗМ ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ 

Федеральные ТВ и СМИ

Лидеры общественного 
мнения и популярные 

тематические 
сообщества



Метасообщения коммуникационной кампании
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МЕХАНИЗМ ОБМЕНА ИНФОРМАЦИЕЙ В ГРУППЕ ВК «НАУЧНАЯ СЕТЬ»

У вас есть интересная новость?

Публикуйте свою новость!

Голосуйте, оставляйте комментарии к 
новостям коллег

Контент-центр отбирает новость для 
тиражирования на федеральный уровень

Заходите в специальную закрытую 
группу Вконтакте «Научная СЕТЬ»

1

2

3

4

5

На этом этапе осуществляется 
премодерация новости 

администратором группы 
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ЧТО МЫ СДЕЛАЛИ

Собственные паблики в социальных сетях  

«НАУКА – ЭТО МОДНО!».

Собственные 
группы в 

социальных 
сетях

Вконтакте

Одноклассники

Facebook

Instagram

YouTube

* Запущены с 21 ноября

Общее количество 
подписчиков

11,5 тыс.

Количество 
публикаций 
(на каждой 
площадке)

84

Просмотры 16 829 835

Вовлечение
(лайки, репосты, 
комментарии)

43 890
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6

Таргетированное продвижение

260 млн.

Количество показов 
записей всех 
инфоповодов

Сроки проведения:
с 28 ноября по 20 декабря

География: Российская Федерация

Аудитория:
Молодые ученые
Аспиранты

Студенты
Ученые
Работники вузов

Околонаучный бизнес (Сколково, 
технопарки)

Интересующиеся научпопом, космосом, 
военной техникой и пр.
Широкая общественность (города 100+, 
мужчины и женщины в возрасте отот 14 до 
60 лет

Таргетированное продвижение:
Социальная сеть Вконтакте

Рекламная сеть MyTarget
Социальная сеть Facebook
Социальная сеть Instagram
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РБК. Совместный специальный проект – установки класса Мегасаейнс

4 материала

Общее количество показов анонса на главной странице – 30 078 235
Суммарный охват анонса на главной странице – 7 417 531
Общее количество кликов – 58 318
Суммарные просмотры видео – 204 338

http://nauka.rbc.ru/

http://nauka.rbc.ru/
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«Популярная механика». Спецпроект «Российский флот»

4 материала

Просмотров – 101 141
Уникальных пользователей – 98 112

https://www.popmech.ru/tag/okean/

https://www.popmech.ru/tag/okean/
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Спецпроект на «Лента.ру»: «Меняющие МИР: Они пошли в науку и не прогадали»

7 историй о молодых российских ученых из регионов 

Показов – 5,8 млн.
Уникальных пользователей – 51,5 тыс.

https://nauka.lenta.ru/

https://nauka.lenta.ru/
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Создание имиджевых видеороликов

• 1 флагманский 
видеоролик о 
нацпроекте 
«Наука»

• 3 имиджевых
видеоролика о 
федеральных 
проектах 
(Кооперация, 
Инфраструктура, 
Кадры)
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ФЛАГМАНСКИЙ ВИДЕОРОЛИК О НАЦПРОЕКТЕ «НАУКА»
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Размещение контента в популярных тематических пабликах ВКонтакте

За период работы было выполнено 16 публикаций с 
размещением инфографических роликов о нацпроекте и 
новостями из «Научной СЕТИ».
Суммарное количество подписчиков в пабликах – 264 686 165
Суммарное количество просмотров новостей – 2 645 369
Суммарное количество лайков – 92 426 
Суммарное количество комментариев – 1 342
Суммарное количество репостов – 853



Метасообщения коммуникационной кампании

13

Поездка блогера в специализированные учебно-научные центры (СУНЦ)

Юлия Биржанова, 353 000 подписчиков

Более 58 сторис и 4 
поста

13 407 лайков
649 комментариев

283 000 общий охват 
постов
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ВУЗПРОМЭКСПО – проект с блогерами

Итоговый охват всех блогеров участников 

Вузпромэкспо – 1,3 млн. человек (около 
70% в возрасте 18-34 года).
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Популяризация нацпроекта через взаимодействие с популярными блогерами

Тема поста – «Арктика»
Сергей Сайман
211 тыс. подписчиков

Охват постов:
925 лайков

45 комментариев
28 029 общий охват 

размещений
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НАУЧНАЯ СЕТЬ

Запущена работа по взаимодействию с Сетью научных и образовательных 
учреждение. Создана закрытая группа Вконтакте «Научная СЕТЬ».

Количество участников группы – 526 человек.
Новостные инфоповоды распространяются на ресурсах: «Хорошие 
новости». Общее количество просмотров на всех площадках – 218 000; 
«Наука ТВ» (сайт и соцсети); «Наука – это модно!».
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ОПУБЛИКОВАННЫЕ НОВОСТИ
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ОПУБЛИКОВАННЫЕ НОВОСТИ
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ОПУБЛИКОВАННЫЕ НОВОСТИ
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ОПУБЛИКОВАННЫЕ НОВОСТИ
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ОПУБЛИКОВАННЫЕ НОВОСТИ
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1
Информационное 

освещение в рамках 
деятельности АНО 

«Национальные 
приоритеты»

2
Размещение новостей на 

информационных 
ресурсах других партнеров

4
Медиаплан событий

НАШИ ОБЩИЕ ПАРТНЕРЫ:

ЧТО ПРЕДСТОИТ СДЕЛАТЬ

3
Создание 

координационного  органа 
(рабочей группы) по 

продвижению новостей в 
субъекты


